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Arbeitsgruppen fiir kurzfristige Ziele

* psychischeund physische * Weiterbildungskatalog * verantwortungsvoller Konsum
Gesundheit * Weiterbildungsiibersicht * Abfallreduktion

* Sportangebote - Trainthe Trainer * nachhaltige Beschaffung
* Erndhrung



Zielgruppen der Tourismusstrategie

- Engagiert-souverdne Bildungselite

- Selbstbestimmt

- Gemeinwohlorientiert

- Selbstbild als gesellschaftliches Korrektiv

- Urban, hip, digital, kosmopolitisch, vernetzt
- Suche nach neuen Grenzen und unkonventionellen

Erfahrungen, Losungen und Erfolgen
- Ausgepragte Selbstdarstellungskompetenz
- Selbstbild als postmoderne Elite
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Report Cologne Tour

Pop-Up-Konzerte liber die Stadt verteilt
minimaler 6kologischer Fuflabdruck
keine Larmemission

nachhaltige Mobilitat







Bilanz Cologne clubRAD Tour

Kontakte gesamte Kampagne

+ Out-Of-Home + Radio + Presse

7.531.319




- Rekonzeption der Tourist Information
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MICE-Lab Cologne Workshopreihe:

- Fokus auf Wissenstransfer
« Partnerschaft mit Rheinischer Hochschule Koln
« Praktische KI-Erfahrungen fiir Teilnehmende

« Zielgruppe: CCB Partner
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Struktur der Ubernachtungsgaste 2019

Soziale Lage

N2

Oberschicht /
Obere Mittelschicht

Mittlere
Mittelschicht

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

Grundorientierung -

K ati Postmaterielle Performer Expeditive
iors 11.86% 10.35% 12.59%
8.85%
Adaptiv -
iti Pragmatische
Tradu'tleo ° Nostalgisch - Mitte
e Biirgerliche 114
9.08%
9.83%
Konsum-
Hedonisten
8.13%
Prekdre
8.37%

© SINUS, MBM

Tradition Modernisierung Neuorientierung

Index gegeniiber
@ Basis
tiber 150

135 bis unter 150
120 bis unter 135
105 bis unter 120
95 bis unter 105
80 bis unter 95
65 bis unter 80
50 bis unter 65

unter 50



Struktur der Ubernachtungsgaste 2023
Zuwachs bei Postmateriellen und Konservativ-Gehobenen

Soziale Lage

N

Oberschicht /
Obere Mittelschicht

Mittlere
Mittelschicht

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

Grundorientierung -

@8-

Adaptiv -
Pragmatische Neo-
“::::;o . Nostalgisch - Mitte Okologische
3 Biirgerliche 11.81% 7.72%
9.32% 10.41%

Konsum -

Hedonisten

7.66%

Prekére
8.27%
© SINUS, MBM

Tradition Modernisierung Neuorientierung

Index gegeniiber
@ Basis
tber 150

135 bis unter 150
120 bis unter 135
105 bis unter 120
95 bis unter 105
80 bis unter 95
65 bis unter 80
50 bis unter 65

unter 50



Struktur der Ubernachtungsgaste

Soziale Lage

N

Oberschicht /
Obere Mittelschicht

Mittlere
Mittelschicht

Untere Mittelschicht /
Unterschicht

Grundorientierung —> Tradition

Index gegeniiber
Deutschland

2019

K ativ Postmaterielle Performer Expeditive
onsSeIvativis 11.86% 10.35% 12.59%
Gehobene
8.85%
Adaptiv -
Pragmatische
T’::'.? Nostalgisch - Mitte
9 Biirgerliche 11.3%
08% 9.83%
Konsum-
Hedonisten
8.13%
Prekére
8.37%

Modernisierung Neuorientierung

. iiber 150 . 135 bis unter 150 . 120 bis unter 135 . 105 bis unter 120

95 bis unter 105

2023

Zuwachs bei Postmateriellen
und Konservativ-Gehobenen

itive
9.03%
Adaptiv -
Pragmatische Neo-
““’:f: - Nostalgisch - Mitte Okologische
ne Biirgerliche 11.81% 7.72%
9.32% 10.41% ’
onsum-
Hedonisten
7.66%
Prekire
8.27%
© SINUS, MBM
Tradition Modernisierung Neuorientierung

80 bis unter 95 . 65 bis unter 80 . 50 bis unter 65 . unter 50



Die Kaufkraft der Gaste nimmt zu!

2019 2023

Anteil von Gasten mit
syleicht iiberdurchschnittlicher*

und
syiiberdurchschnittlicher
Kaufkraft
16,4
109,
Kaufkraft-Index 100

Bundesdurchschnitt









